


SOND WILLKOMM ©
DIGITAL WORKSHOP, 16. SEPTEMBER 2020

» Referat von Stefan Jenni, TSO
e Was ist Open Data
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Vernetzung




THE LINKED OPEN DATA CLOUD

HTTPS://L0D-CLOUD.NET/









WIR MOSSEN DIE MEDIEN SO AUFBEREITEN, DASS SIE VON
ROBOTERN GEFUNDEN WERDEN



ANGST?



MEDIEN ERREICHEN DEN GAST



OHERE REICHWEITE



NEUE PRODUKTE & SERVICES




ENIGER KOSTEN



APPENZELLERLAND TOURISMUS ALS ANSPRECHPARTNER FUR
OPEN-DATA

IN ZUSAMMENARBEIT MIT DER TS0 AG
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STEFAN TSCHUM

Fotograf und Videoproduzent (selbstandig)
Journalist (SRF), Autor, Speaker

Kursleiter Fotografie und Video,

Reiseleiter



CREATIVE COMMON (CC) UND ZUSATZE

e BY: Name muss immer genannt werden. Kénnen: geteilt,
verandert und kommerziell genutzt werden

e SA: Share alike. Nutzung wenn Weitergabe unter gleichen
Bedingungen

e NC: Non commercial: Teilen und verandern, keine kommerzielle
Nutzung

e ND: No derivates =>Bearbeitung nicht erlaubt






LIZENZEN ERSTELLEN: LICENSE CHOOSER

e Anleitung:



LIZENZ ERSTELLEN: DER EINFACHE WEG

e Nennung der Lizenz in der Bildunterschrift

=> CCO
=> CC by-sa 4.0 Martina Muster

e |izenz in den Metadaten einfligen



PLATTFORMEN FUR (C WERKE

e (Creative Commons Suchmaschine:

e Erweiterte Google Bilder-Suche:

e \Wikimedia Commons:
e Flickr in der erweiterten Suche:

e Unsplash



PLATTFORMEN FUR (C WERKE

e Pixnio:
e Pixabay:
e \Welcome Collection:

e |nternet Archive:



WELCHE BILDER ERSTELLEN WIR NOCH?

o Generell: Alle, die nicht generisch sind
=> Spezielle Bilder, welche fir eine bestimmte Kampagne
verwendet werden

e Stichwort: Unique Content und Lebensdauer des Contents
e \Was ist mit der eigenen Bilderwelt?

e Kann man sich sparen: Bilder vom Ascher und Seealpsee
beispielsweise. Oder von der Santisbahn. Ausnahme: Diese wird
far eine Kampagne extra speziell lackiert.






FOTOGRAFEN UND OPEN DATA?

e [Es kommt immer darauf an

e Genereller Ansatz: Wenn man als Kunde fir eine Dienstleistung
bezahlt, definiert man auch die Rechte am Endprodukt

e Viele Fotografen haben Angst vor Open Data
=> Balance finden

e Nachverhandlung mit Fotografen bei bestehenden Werken?
=> Aufwand und Ertrag abwagen



PLANUNG VON OPEN DATA FOTOSHOOTING

e Das Thema CCO Lizenz gehért ins Briefing

e Klar definieren, was erwartet wird. Am besten mit der
gewdUlnschten Anzahl der Bilder und dem Anteil an Fotos unter
CCO Lizenz

e Thema Metadaten ins Briefing integrieren => welche Tags sollen
direkt vom Fotografen schon gesetzt werden



GASTE MITEINBINDEN

e Hashtags flr das vereinfachte Sharing auf Social Media

e User generated Content Kampagne (Teilen Sie lhre schonsten
Momente mit uns)

e Gaste direkt angehen (Plakataushang): Schénes Foto
geschossen? Fur jedes Foto, welches wir unter einer CCO Lizenz
einsetzen dirfen, erhalten Sie einen Gutschein...

e Fotowettbewerbe (In den Teilnahmebedingungen den Hinweis
setzen, dass die eingesendeten Bilder unter CCO verwendet
werden dirfen)

e Social Wall => Instafeed auf der eigenen Website einbinden =>
Vorsicht: DSGVO beachten



WAS PASSIERT MIT BESTEHENDEM MATERIAL?

e Sondieren und mit der richtigen Lizenz versehen

e \Wenn der CCO Ansatz gefahren wird: das bestehende Material
“sharable” machen

e \Wichtig: Darauf achten, dass man nicht gegen geltendes Recht
verstosst



QUALITATIVE ANSPRUCHE

e Auflésung (Hero Image Website oder Social Media Post?)
=> Bsp.: 3'000 x 4000 px

Dateigrosse (Speicherplatz Server, Ladezeiten Website)
=> Bsp.: Max 15MB



WICHTIG:

e Generell gesehen, steht alles im Internet unter
Urheberrechtsschutz, ausser es werden Ausnahmen gemacht
mit beispielsweise den CC Lizenzen. Wenn ein Fotograf 70 Jahre
tot ist, kann man mit den Bildern machen was man will.

e |izenzen immer genau prifen
e Lieber zwel Mal hinschauen
e Bei Zweifel: Die Verwendung lieber lassen

e Es kodnnen schnell Grauzonen entstehen, besonders bei der
,kommerziellen” Nutzung



FAZIT: WELCHE BILDER UNTER CCO STELLEN?

e Generell kann man alle Bilder, bei welchen man mdchte, dass
diese weitergenutzt und geteilt werden, unter CCO stellen
=> bietet sich fur Bilder an, von denen es viele ahnliche
Varianten gibt

e Bilder schitzen: Wenn fir eine explizite Kampagne extra Fotos
angefertigt wurden, welche den exklusiven Charakter behalten
sollten






BILDMATERIAL ATAG









FOTOSHOOTING FUR CHF 490.-



INSZENIERUNG - FEWO STAGING MIT ASTRID LANZ



WEITERE LINKS

e Schulungen Appenzellerland Tourismus AR

e FeWo Staging mit Astrid Lanz



BILDDATENBANK FUR CHF 75.-/MONAT






VIELEN DANK FUR EURE AUFMERKSAMKEIT!
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